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02. Уникальный контент

01. Значимые новости

03. Исключите отчетность

Контентная 
политика

Создавайте уникальный контент

в разных форматах: как официальный,

так и развлекательный. Запускайте собственные 

акции, социальные и имиджевые проекты. 

«Приземляйте» темы и посты

к конкретным историям

Проявляйте заботу и эмпатию к учащимся

и родителям. Подчеркивайте близость не только

к школьникам, но и к жителям в целом.

Показывайте социальную и воспитательную роль 

школы, чаще демонстрируйте личное участие

педагогов во всех школьных процессах.

Основу контента должны составлять значимые

и актуальные для целевой аудитории новости

о работе школы, которые будут интересны 

подписчикам: расписание занятий и изменения

в нем, возможность посетить факультативные 

занятия/ кружки/ секции, анонсы мероприятий, 

истории успеха/ достижений и так далее



Принципы 
идеального 
контента

8 принципов

Приземление повестки

Живой язык

Качественные видео

Качественные фото

Качественная инфографика

и карточки

Интерактивные форматы

Работа с комментариями

Истории



Живой язык

Чем больше текст, тем 

меньше людей его прочитают. 

Максимум — три (четыре) 

небольших абзаца

Обязательно разделяйте текст

на абзацы, структурируйте его

Можно использовать эмодзи, 

но не более 3-5 в одном посте



Пишите 
просто
Представьте, что вы рассказываете 

новости вашим знакомым

“Также участники будут 

защищать авторские 

практики, направленные 

на воспитание, 

развитие, 

самореализацию 

учащихся и вовлечение 

их в чтение на базе 

школьных библиотек 

перед экспертным 

советом“

Не используйте длинные 

предложения и сложные обороты. 

Забудьте причастия

и деепричастия.

Удаляйте из текстов все

канцелярские обороты.



Пишите 
просто
Представьте, что вы рассказываете 

новости вашим знакомым

“Также участники будут 

защищать авторские 

практики, направленные 

на по воспитанию, 

развитию,

самореализации 

учащихся и вовлечению

учащихся их в чтение на 

базе школьных 

библиотек перед 

экспертным советом“

Не используйте длинные

предложения и сложные обороты. 

Забудьте причастия

и деепричастия.

Удаляйте из текстов все

канцелярские обороты.



Схема 
написания 
текста

«Зацепите» подписчика, 

чтобы он задержал свой взгляд, 

остановился на мгновение

ВНИМАНИЕ

Важно не только «заинтересовать», 

но и удержать как можно дольше 

интерес покупателя

ИНТЕРЕС

Убедите пользователя, что ваша 

информация будет ему полезна

и дайте больше деталей

ЖЕЛАНИЕ

Подтолкните пользователя

к совершению действия – лайк, 

репост, участие, комментарий

ДЕЙСТВИЕ



Примеры
постов

Что в этом тексте не так?

И почему нам 

не хочется его читать?



Объяснение
ошибок

- заголовок (зачем?)

- деепричастные обороты

- лишние уточнения (директор школы 

поздравила, а остальные нет?) 

- канцеляризмы

- Написано ФИО (должно быть только 

Имя и Фамилия, Отчество пишут 

пожилым людям)

- нет призыва к действию



Исправление
ошибок

Кто же стал новым Президентом Школьного 

ученического самоуправления?

Сегодня прошла инаугурация избранного 

Президента. Им стал Данил Важов из 10 класса. 

Он обязался добросовестно выполнять свои 

обязанности, трудиться во благо учеников

и развивать ученическое самоуправление.

Пожелаем ему удачи!

#хештег #хештег 

#хештег #хештег



Еще
пример
Как можно 

сделать этот пост 

интереснее?



Еще
пример
Как можно 

сделать этот пост 

интереснее?



Спорт
примеры



Инфографика и карточки

Придерживайтесь принципа

«Одна карточка – один тезис»

Подбирайте картинки так, чтобы ваш 

смысл был понятен без слов

Большинство людей смотрят посты

на смартфоне, поэтому текст и графика 

должны быть видны без приближения

Инфографика – это визуализация информации. 

Используйте ее тогда, когда информация сложная

Чем меньше текста и проще оформление, 

тем лучше



Качественные фото

Делайте живые фото: яркие

и качественные снимки с необычных 

ракурсов, эмоциональные кадры.

Применяйте единый брендбук 

для оформления фотографий, 

инфографики и карточек

Скучные фотографии и картинки из интернета не интересны. 

Привлекают внимание – яркие и «неформальные» кадры



Качественные 
видео

Соцсети – не телевизор, 

тут не смотрят телесюжеты.

Идеальный хронометраж – до 1 минуты

Большинство пользователей 

смотрит видео с телефона, поэтому 

вертикальный формат или квадрат удобные



Разнообразный 
видеоконтент

Экспериментируйте с форматами – клипы, кружки, 

квадратные информ.ролики с субтитрами, интервью, 

эфиры и так далее



Интерактивные форматы

Следите за трендами и интегрируйте

их в социальные сети

Привлекайте к контенту 

родительский и педагогический состав

Обращайтесь к аудитории, ведите

с ней диалог, задавайте вопросы

Проводите опросы и голосования

Организовывайте конкурсы

и флешмобы

Не забывайте о пользовательском 

контенте, для этого просматривайте, 

какие новости предлагают люди

Делайте коллаборации вместе

с учреждениями допобразования, 

колледжами или вузами



Лучшие 
госпаблики
по итогам фестиваля #госфест2023

Школа №15, г. Батайск

(номинация «Образование.Школа») 

Детский сад «Солнышко», Боковский р-н

(номинация «Образование. Детский сад») 



Лучшие 
госпаблики

Школа №35, г. Таганрог

(номинация «Образование.Школа») 

по итогам фестиваля #госфест2024

Школа №72, г. Ростов-на-Дону

(номинация «Захватившие аудиторию») 

Детский сад «Аленка», г. Новошахтинск

(номинация «Образование. Детский сад») 
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